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An 

Senatsverwaltung für Stadtentwicklung

Referat I A 

“MittendrIn Berlin! Die Zentren-Initiative“ 

Am Köllnischen Park 3

10173 Berlin 

und per E-Mail an mail@mittendrin-berlin.de
Wettbewerbsantrag für das Jahr 2005*

Antragsteller (Standortbereich/ Einkaufsstraße/ lokales Netzwerk):



Ansprechpartner/-in des lokalen Netzwerks:

     

Anschrift (Straße, Hausnummer, PLZ):

     

Telefon:      
Fax:      
E-Mail:      

Ansprechpartner/-in im Bezirk:      

Projekttitel:      

*) Dieser Wettbewerbsantrag steht als Download zur Verfügung unter www.mittendrin-berlin.de
1. Projektbeschreibung



1.1. Idee und Mottobezug

Wo sehen Sie in Ihrem Zentrum/ in Ihrer Einkaufsstraße Handlungsbedarf?

     

Was ist die Grundidee des Vorhabens?

     

In welcher Beziehung ist Ihr Zentrum/ Ihre Einkaufsstraße "anders"? Wie wird diese Besonderheit durch Ihr Vorhaben sichtbar und erlebbar gemacht?

     

1.2. Konzeptionelle Einbindung

Ist die Projektidee Teil/ Baustein einer langfristig gedachten Entwicklungsperspektive für das Zentrum? (Bitte kurz darlegen).

     

Wie wird diese Entwicklungsperspektive in der Umsetzungsphase transportiert? 

     

Welche anderen Aktionen und Planungen gibt es im Quartier? Wie ergänzen sich die Projekte, welche gemeinsamen Ziele haben sie? Wie harmoniert das Vorhaben mit der bezirklichen Planung?
     

1.3. PPP-Umsetzung

Bitte tragen Sie in die Tabelle ein:

· Welche lokalen Akteure und Interessengruppen sind neben Handel, Gastronomie und Bezirksverwaltung in die Organisation und Umsetzung des Projekts eingebunden (z.B. Grundstückseigentümer, Kultur, Dienstleistungen, Sport, Handwerk, Bürgergruppen, Vereine, Schulen, Kirchen ...)?

· Wie und in welcher Intensität bringen sich diese ein? (z.B. Organisation, Konzeptentwicklung, Umsetzung, Finanzierung, Einbringung von Sachleistungen oder anderen geldwerten Leistungen?)

Akteursgruppe 
Kooperationsbeitrag / -beiträge

z.B. Handel 
     

z.B. Gastronomie
     

z.B. Bezirksverwaltung*
     

...     
     

     
     

     
     

     
     

     
     

     
     

*Es ist wünschenswert, dass sich die Bezirke mit Koordinations- und Beratungsleistungen, aber auch öffentlichen Mitteln einbringen. Auch andere Hilfestellungen beispielsweise im Bereich Sondernutzung von Straßen sind willkommen. Öffentliche Mittel aus bestehenden Maßnahmen (Quartiersmanagement, ABM etc.) können dem lokalen Anteil jedoch nicht zugerechnet werden.

Welche Organisationsstrukturen werden neu geschaffen? Wie werden bestehende Initiativen oder Strukturen mit- bzw. weitergenutzt? Welche Interessengruppen werden erstmals in bestehende Strukturen eingebunden?
     

1.4. Qualitätsanspruch 

Worin liegt das Besondere, Originelle, Kreative und ganz Neue der Idee?

     

Ist das Projekt bzw. sind Teile des Projektes eine Weiterentwicklung bereits bestehender Aktionen? Wenn ja: Worin zeigt sich die innovative Weiterentwicklung (organisatorisch, inhaltlich ...)?

     

1.4. Qualitätsanspruch

Ist das Konzept langfristig angelegt? Wie erreichen Sie, dass es zu einer dauerhaften, langfristig wirksamen Belebung und Imageverbesserung in Ihrer Einkaufsstraße kommt? Sind in der Zukunft Fortsetzungen, Weiterentwicklungen, ergänzende Bausteine geplant bzw. angedacht? 

     

1.5. Detaillierte Projektbeschreibung
Zeitraum

Sollte enthalten: Konkrete Realisierungsvorstellungen, Zeitraum und Dauer des Projektes, Art und Umfang (Anzahl) der Veranstaltungen/ Aktionen
     
     

2. Projektkosten / Projektfinanzierung in Euro

Kostengliederung nach Einzelprojekten und Art der Kosten (Personal-, Sachkosten, Kosten für Öffentlichkeits​arbeit, Dokumentation etc.)

Gesamtkosten (€)

Eigenanteil lokales Netzwerk (€)*

Beantragte Förderung (€)

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

     
     
     
     

Gesamt (Euro)
     
     
     



mind. 30%
max. 70%

*Sofern öffentliche Mittel eingebracht werden, bitte separat ausweisen. Öffentliche Mittel aus bestehenden Maßnahmen (Quartiersmanagement, ABM etc.) können dem lokalen Anteil nicht zugerechnet werden.

3. Kommunikation von "MittendrIn Berlin"

Welche Maßnahmen der Werbung und Öffentlichkeitsarbeit sind vorgesehen? 

     

Datum:      
Unterschrift:      
(Ansprechpartner/-in lokales Netzwerk)

Datum:      
Unterschrift:      
(Ansprechpartner/-in Bezirk)
�
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